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t pt. Eu(You)roketing polaczyt az szesé szkét z pieciu krajow: z Wioch — w
miejscowos$ci Rimini, dwie szkoty z francuskiej Alzacji w Colmar i Saverne, turecka szkote w
Antalii, szkote z Brna, reprezentujgcg czeskie Morawy i gimnazjum w Chorzelowie.

Grupa uczniéw naszego gimnazjum w biezacym roku szkolnym rozpoczeta dziatania w
edukacyjnym programie e-Twinning, ktory polega na wspétpracy szkot z krajéw europejskich na
platformie Twinspace. Gtéwne cele programu to: rozwijanie jezykdw obcych poprzez
korespondencie lub videokonferencje z partnerskimi szkotami, poznawanie kultury, historii i
geografii oraz innych nacji. Wykonane prace w postaci prezentacji multimedialnych- Prezi,
e-bookow, quizéw, samodzielnie opracowanych plikow filméw (Movie Maker) i muzycznych
(Audacity) sg umieszczane na wirtualnych tablicach - Padlet. Uczniowie poznajg te narzedzia
mulitmemdialne oraz doskonalg jezyki obce.

Koordynatorem obecnego projektu jest szkota z Francji w Colmar, Alzacja, z ktérg jesteSmy
zaprzyjaznieni i zrealizowaliSmy juz roczny projekt ,Catch the beat” w 2012r. Wowczas
zaangazowane byty trzy szkoty: w Colmar, Hanowerze i Chorzelowie, a wspétpraca zostata
zapoczatkowana podczas konferencji programu e-Twinning w Aachen, w ktérym uczestniczyta
p. A. Czepizak. Mito, ze szkoty z ktérymi juz pracowalismy, nadal zapraszajg naszg szkote i
uczniow do wspotpracy.

Cele projektu: Podniesienie Swiadomosci co do wptywu reklamy na strategie rynkowe i ich
oddziatywanie na spoteczenstwo konsumpcyjne, rozbudzenie zainteresowania uczniéw
wptywem innych kultur i firm na rynki krajowe, rozwijanie kompetencji jezykowych i poznanie
nowych technik informacyjno- komunikacyjnych, wspotpraca w grupach miedzynarodowych.

Podejmowane tematy i dziatania: Uczniowie przedstawiajg siebie poprzez swojg ulubiong
marke, uzasadniajg swéj wybor i przedstawiajg cechy tej marki, z ktérymi sie utozsamiajg lub
ktéra odzwierciedla ich zainteresowania. W grupach narodowych uczniowie tworzg prezentacje
na temat lokalnych i narodowych firm i przedstawiajg ich produkty, logo oraz zasieg w kraju i
zagranicg. Kolejnym etapem pracy jest wykazanie sie przedsiebiorczos$cig i opracowanie
najlepszych zasad marketingu np. reklamy, jako$ci produktéw itp. W grupach
miedzynarodowych uczniowie przygotowujg wtasne marki, ktére majg promowac uniwersalne
wartosci rynkdw europejskich. Na zakonczenie odbedzie sie konkurs na najbardziej kreatywng
marke i najbardziej przedsiebiorczg druzyne marketingowa.

Opiekunami projektu sg p. Katarzyna Machnik-Skalska i p. Agnieszka Czepizak
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